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1. INTRODUCAO

No cenario dindmico e competitivo do mercado automotivo atual, a eficacia
na divulgacdo e venda de veiculos tornou-se uma peca fundamental para o
sucesso das concessionarias e revendedoras. A revolucéo digital trouxe consigo
novas oportunidades e desafios, especialmente no ambito da publicidade de
automoveis. Nesse contexto, o presente trabalho direciona seu foco para a
analise e otimizacdo de sistemas de anuncios de carros, explorando as
estratégias e tecnologias emergentes que impulsionam a visibilidade, interacdo e

conversao no universo online.

Este trabalho busca desenvolver um mecanismo de anuncios de carros de
foprma simplificada e otimizada para todos, considerando as transformacdes
recentes na forma como os consumidores pesquisam e escolhem seus veiculos.
A convergéncia datecnologia, o surgimento de plataformas digitais especializadas
e a crescente importancia das redes sociais no processo de decisdo de compra
tornam compreender como 0s anuncios de carros podem ser mais perspicazes,

personalizados e, consequentemente, mais impactantes.

Ao analisar as tendéncias atuais e as melhores praticas neste
dominio,como Icarros, marcketplace, S6 carros e oitras plataformas similares
mostrou um modelo e algumas necessidades, que percebi tanto sobre otimizacdo
de vendas e compras. Este trabalho busca fornecer ideias para profissionais do
setor automotivo, publicitarios e pesquisadores interessados na eficacia dos
sistemas de anuncios de carros na era digital. A compreensdo aprofundada
desses sistemas ndo apenas promove a eficiéncia nas estratégias de marketing,
mas também contribui para a construcdo de experiéncias mais satisfatérias e
personalizadas para os consumidores, influenciando positivamente o sucesso

comercial das empresas nocompetitivo mercado automotivo.
2. TEMA

Desenvolvimento de um sistema, do tipo site, para cadastro e anuncio de

venda de carros.



3. MOTIVACOES

O interesse em explorar as dinAmicas dos sistemas de anuncios de carros
na era digital surge da necessidade de compreender e otimizar as estratégias
publicitarias em um mercado automotivo em constante evolucdo. A ascensdo das
plataformas digitais e a mudanga nos comportamentos dos consumidores
demandam uma andlise aprofundada para alinhar as praticas de publicidade com
as expectativas e preferéncias do publico-alvo. A pesquisa visa desvendar as
motivacdes por trds das escolhas até aqui, reuni meu gosto sobre o assunto, e
meu conhecimento, para conseguir colocar o poder da davida nas pessoas que
tem medo de pesquisae, de entrar mais a fundo no assunto do mundo
automobilistico, com medo que seja algo de dificil acesso para todos, meu
objetivo é popularizar o meu gosto, identificando oportunidades para aprimorar a
visibilidade e a interacao online, fundamentais para o sucesso das empresas no

cenario competitivo atual.
4. OBJETIVO GERAL

Esse trabalho tem como objetivo principal desenvolver um sistema web

gue permita cadastrar e anunciar carros a vendas.
4.1. Objetivos Especificos

Para atingir esse objetivo geral devem ser contemplados o0s seguintes

objetivos especificos:

a) possibilitar o cadastro de usuarios para o uso do sistema;
b) desenvolver um layout para o site EVOCatr;
C) permitir que usuarios cadastrem carros € anunciem oS mesmo no

sistema.

5. ESPECIFICACOES DE REQUISITOS

Nesta secdo foram compiladas as informagdes referentes aos requisitos
gue tinhamos que cumprir no sistema para que pudéssemos atingir n0ssos

objetivos.



5.1. Métodos de Especificacdo de Requisitos

Para chegar nas especificacdes de requisitos foi feita uma pesquisa
utilizando questionério com usuéarios que vendem carro atravées de redes sociais,
as questbes realizadas foram: “Quais funcionalidades de gerenciamento de
anuncios serdo necessarias para o0s vendedores? (editar, excluir, pausar,
destacar, etc.)”, “Quais informag¢des sobre os carros devem ser armazenadas no
sistema? (marca, modelo, ano, quilometragem, preco, fotos, etc.)”, “Como os
usuarios poderdo entrar em contato com os vendedores dos carros anunciados?
(chat interno, e-mail, telefone, etc.)”, “Como os anuncios de carros serdo exibidos
no sistema? (lista, grade, carrossel, mapa, etc.)”. Além disso, foi feito um estudo

em sistema semelhantes como OLX?, Instacarro?, Webmotors3, Meu Carro Novo*.

Os meétodos usados permitiram identificar as necessidades dos usuarios e
definir requisitos funcionais e néo funcionais. Isso garante que o sistema seja
desenvolvido de acordo com as expectativas dos usuarios e ofereca uma

experiéncia excepcional.

5.2. Requisitos Funcionais

Os requisitos funcionais sdo as funcionalidades que o sistema tem para
suprir as necessidades dos usuarios. As funcionalidades que o sistema possui

estdo representadas na Tabela 1.

Tabela 1. Requisitos Funcionais do Sistema

REF CASO DE USO DESCRICAO

REFO1 Fazer Cadastro Vendedor e Administrador precisam fazer o
cadastro no sistema (Nome, e-mail, telefone,
cidade e senha)

1 https://www.olx.com.br/

2 https://www.instacarro.com/

3 https://www.webmotors.com.br/

4 https://www.meucarronovo.com.br/



https://www.olx.com.br/
https://www.instacarro.com/
https://www.webmotors.com.br/
https://www.meucarronovo.com.br/

REFO1 Fazer login Vendedor e Administrador devem fazer login para
acessar o sistema, através de e-mail e senha.

REF02 Realizar Login Todos os usuarios cadastrados véao ter um login

usuario para acessar o site e poder anunciar seus
veiculos.

REF03 Cadastrar Carro O Vendedor podera cadastrar carros com 0s
seguintes dados (marca, modelo, ano e prego)

REF04 Gerenciar Veiculos | O Vendedor podera realizar o CRUD dos carros
com os seguintes dados (marca, modelo, ano e
preco)

REF05 Fazer Contato Todos os usuarios podem mandar mensagem
para os vendedores para saber sobre os veiculos
anunciados.

REF06 Visualizar Carro Clientes podem visualizar os anuncios sem
realizar login.

Fonte: Autoria Propria

Ator Administrador: Este € o superusuario do sistema, uma conta de
usuario com privilegios elevados, destinada exclusivamente a
administracdo do sistema. O Administrador tem acesso total e pode
realizar todas as acfGes de gerenciamento, incluindo configuracdes
avancadas, manutencao do sistema, gerenciamento de usuarios e analise
de dados.

Ator Cliente: Representa visitantes do sistema que ndo possuem uma
conta de usuario ou que optam por nao fazer login. Esses usuarios podem
navegar pelos anuncios de carros disponiveis e tém a capacidade de
enviar mensagens diretamente aos vendedores para obter mais
informagdes ou expressar interesse em uma compra, mas nao tém acesso
a funcionalidades exclusivas para usuarios registrados.

Ator Vendedor: Sdo usudarios registrados que efetuaram login no sistema.

Eles tém a capacidade de criar e gerenciar anuncios de carros,




respondendo a mensagens de potenciais compradores e atualizando

informacdes sobre os veiculos anunciados. Os vendedores podem ter

acesso a ferramentas e relatérios que os ajudam a gerenciar suas vendas

e interagdes com clientes de maneira eficaz.

5.3. Requisitos Nao Funcionais

Os requisitos nao-funcionais sdo as partes da caracteristica central do

sistema. Na Tabela 2 encontramos 0s requisitos nao funcionais que estao

presentes no sistema.

Tabela 2. Requisitos Nao Funcionais do Sistema

REF CLASSIFICACAO DESCRICAO

RNFO01 Implementacao Banco de dados que vai ser utlizado é o
MYSQL para armazenar a descri¢cdo das obras,
a capa das obras, o nome das obras, o perfil
dos usuérios e as listas

RNF02 Implementacao O sistema serd um site usando HTML, PHP e
Javascript.

RNFO3 Seguranca O sistema sera acessivel a todos que tiverem
um cadastro.

RNF04 Portabilidade O sistema tem suporte a todos navegadores,

podendo ser visualizado em celulares, tablets e

computadores

Fonte: Autoria Propria




6. MODELAGEM DO CASO DE USO

Modelagem do diagrama de Caso de Uso apresentado na Figura 1

descreve graficamente as intera¢des dos usuarios e moderadores com o sistema.

Figura 1: Diagrama de casos de uso

x\

Gerenciar veiculos
Fazer contato

Vizualizar carros

Vendedor

Administrador

Cliente

Fonte: Autoria Propria

6.1. Modelagem do Banco de Dados

Modelagem do banco de dados apresentado na Figura 2 descreve

graficamente como funcionara o banco de dados.



Figura 2: Modelagem do banco de dados
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Fonte: Autoria Propria

6.2 Modelagem Logica do Banco de Dados

Modelagem légica do banco de dados apresentado na Figura 3 descreve

graficamente como funcionara a parte l6gica do banco de dados.



Figura 3: Modelagem da Légica do Banco de dados
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7. TECNOLOGIAS UTILIZADAS

Para o desenvolvimento do Trabalho de Concluséo de Curso (TCC) foram
utilizadas ferramentas tecnolOgicas essenciais para garantir a eficiéncia e eficacia
do sistema. Assim, as linguagens utilizadas foram HTML, CSS e Javascript. O
HTML (HyperText Markup Language) € a linguagem de marcag¢do mais utilizada
para a criacdo de paginas capaz de ser reconhecida em qualquer navegador
web. JA o CSS (Cascading Style Sheets) é utilizado para a estilizacdo das
paginas e seus elementos internos, é ela que possibilita um visual responsivo
tanto para dispositivos méveis quanto para computadores de mesa. O Javascript
trata-se de uma linguagem de programacao interpretada estruturada que permite
funcionalidades mais complexas direto na pagina Web sem depender de recursos

do servidor, sendo suportada nos mais populares navegadores e com suporte as



mais variadas bibliotecas, sendo usada nesse sistema em especial a jQuery para

parte essencial do funcionamento.



Para Sistema de Gerenciamento de Banco de Dados foi utilizado o SQL no
Xampp, desempenhando um papel fundamental na manipulagcdo e gestdo de
dados, permitindo a criagdo de bancos de dados e a execugdo de consultas

complexas.

O Visual Studio foi a escolha como Ambiente de Desenvolvimento
Integrado (IDE) para escrever e compilar o cédigo do TCC, oferecendo uma
ampla gama de ferramentas para o desenvolvimento eficiente de aplicativos de

software.

Para a modelagem do sistema proposto, utilizamos o Astah UML, uma
ferramenta de modelagem UML que auxiliou na criagdo de diagramas de casos
de uso. Além disso, o BrModelo foi utilizado como ferramenta de modelagem de
banco de dados, permitindo a criacdo de diagramas de entidade-relacionamento
(DER) e a geragdo automatica do esquema do banco de dados, garantindo a

integridade dos dados e evitando erros de integridade.

Essas tecnologias desempenharam papéis complementares e essenciais
no desenvolvimento do TCC, contribuindo para o sucesso do projeto. O SQL
assegurou a integridade dos dados, o Visual Studio facilitou o desenvolvimento
de software, o Astah UML permitiu uma modelagem eficaz do sistema, e o

BrModelo simplificou a modelagem de banco de dados.

8. DESCRICAO DO SISTEMA

O sistema desenvolvido constitui uma plataforma online especializada em
anuncios de veiculos, proporcionando aos usuarios um meio eficaz e conveniente

para a divulgacao e possivel venda de seus carros.

Com uma interface intuitiva, os vendedores podem cadastrar anuncios
detalhados, incluindo informacdes como modelo, ano e preco, além de fotos.. O
sistema visa proporcionar uma experiéncia positiva e confiavel para compradores

e vendedores envolvidos no processo de anuncio e negociacdo de automéveis.



8.1. Teladelogin

Para acessar o sistema, o vendedor ou administrador devera utilizar seu e-
mail e senha previamente cadastrados na tela de cadastro, apresentado na sec¢éo
8.2 (Figura 4).

Figura 4. Tela de Login

Conecte-se

e-mail:

Digite 0 E-ma

Senha:

Digite uma senha
Entrar

N&o tem cadastro? Cadastro

Fonte: Autoria Propria

8.2.Telade Cadastro

Para se cadastrar no sistema, o vendedor ou administrador precisara
acessar a tela de cadastro, apresentada na Figura 5, e fornecer alguns dados

como: nome, e-mail, telefone, cidade e uma senha valida.



Figura 5. Tela de cadastro

Cadastro
Nome:

Digite o Nome
e-mail:

Digite o E-ma
Telefone

Digite seu telefone
Cidade

Digite sua cidade
Senha:

Digite uma senha

Entrar

Ja possui cadastro? Conecle-se

Fonte: Autoria Propria

8.3.Tela Inicial

Tela Inicial do Sistema, apresentada na Figura 6, os usuarios vendedores
terdo acesso além de algumas informa¢cdes sobre a loja on-line bem como sera
possivel acessar as outras partes do sistema como contato, sobre, cadastro de

carros e os anuncios.



Figura 6. Tela inicial

EVOCARS

EVOCARS

MARCAS QUE TRABALHAMOS

CHEVROLET o TOYOTA

SEJA Nosso Ciiente

Fonte: Autoria Propria

8.4.Telade contato

A tela de contato, apresentada na Figura 7, € idéntica a Tela Inicial, porém
exibe as formas de contato com a empresa como Instagram e um formulario de
contato, utilizado para mandar observacdes, davidas e entre outras informacfes
desejadas.

Figura 7. Tela de Contato

EVOCARS

Loja de vendas EVOCARS & 2022 Todos os direilos reservados. Gonsulle nossa Pollfica de Privacidade.

Fonte: Autoria Propria



8.5.Tela de Sobre a Marca

A tela da Figura 8 € a secdo de sobre do sistema. Ela é idéntica a Tela
Inicial, porém exibe dados sobre a empresa, como informac6es de quando e

onde ela foi criada, quem foi o idealizador do projeto e entre outras informacoes.

Figura 8. Tela de Sobre a marca

EVOCARS

& robustos SUVs e carros esportivos de alto desempenho. Com
cionante  ser -se anos & embarque.

Loja de vendas EVOCARS @ 2022 Todos os direitos reservados. Consulte noss

Fonte: Autoria Propria

8.6.Telade Anlncios

A tela da Figura 9 é a de secdo de anuncios do Sistema, que também é
idéntica a Tela Inicial, porém exibe os anuncios dos automoéveis cadastrados

pelos vendedores.



Figura 9. Tela de anuncios

EVOCARS

Home Contato Sobre Anincios Cadastro camos Cacastrar  login

Modelo: Fusca
Marca: Volkswagen
Ano: 1972

Preco: 35.000

Modelo: Civic
Marca: Honda
Ano: 2020

Preco: 20.000

Home
Contato
Sobre

Login
Cadastro

Loja de vendas EVOCARS © 2022 Todos os direitos reservados. Consulte nossa Politica de Privacidade.

Fonte: Autoria Propria

8.7.Tela de Cadastro dos Carros

Nas telas das Figuras 10 , os usuarios terdo a capacidade de cadastrar os

carros que desejam anunciar com informacdes e fotos.

Figura 10. Tela de Cadastro

Inserir Carro
Marca:

IModelo

Preco

Imagem

Escolher ficheire |Nenhum ficheiro selecionade

Inserir Cammo

Fonte: Autoria Propria



Q. CONSIDERACOES FINAIS

Este trabalho refor¢ga de forma contundente a ideia de que os sistemas de
criacdo de bibliotecas de filmes ndo sao apenas um reflexo da era digital, mas
também uma parte absolutamente essencial da forma como interagimos com o
cinema. Essa plataforma desempenha um papel fundamental ao fornecer a

estrutura necessaria para uma experiéncia cinematografica mais rica e completa.

A medida que o tempo avanca, enfatizamos cada vez mais a necessidade
de inovacao constante e aprimoramento continuo desse sistema, a fim de atender
as crescentes expectativas dos usuarios e acompanhar as constantes mudancas

na industria do entretenimento.

REFERENCIAS

OLX<https://www.olx.com.br/

WEBMOTORS<https://www.webmotors.com.br/

ICARROS<https://www.icarros.com.br/principal/index.jsp


https://www.olx.com.br/
https://www.webmotors.com.br/
http://www.icarros.com.br/principal/index.jsp

APENDICE | - Instru¢des SQL para Criacédo da Base de Dados
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